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Finflunecefi: démonicti Dominikové, nebo kultivujici
Karlové?

Zijeme v prekrasné dobé. Nikdy nebylo jednodussi projizdét se ve Ferrari, trévit
dovolenou na Bahamach a bydlet ve dvoupatrové vile uprostred Prahy. Staci k tomu prece jen
dlouhodobé podpofit solidni firmy, jejichz zisky bezproblémové zaplati vas luxusni zivot, a kdyz
Si zrovna chcete poridit dal§i bazén, narust cen kryptomén vam za tyden pokryje naklady.
Hlavné uz nikdo nemusi chodit do prace, nebo vydélavat konvenénim zptsobem a vSichni si
mohou jen uZivat a zit v raji finanéni svobody.

Tak to je dojem, ktery ze své&ta mam, poté, co jsem hodiny projizdél pfispévky na
socialnich sitich ozna¢ené tagy: #financialliteracy, #personalfinance a #financialindependence
(finan&ni gramotnost, osobni finance a finanéni nezavislost), protoze pravé tyto oznaceni
pouzivaji financni finfluencefi, ktefi propaguji agresivni investice a luxusni a bezstarostny Zivot.

K podobnym popistim reality je pak samoziejmé potieba pfistupovat kriticky a nebrat je
doslova, protoze divéra k nim by mohla zasadné pokfivit vase vnimani svéta. Bohuzel v dnesni
dobé mnoho mladych lidi nedostate¢né provéfuje pravdivost tohoto obrazu a ma tak od Zivota
uz na zaCatku své kariéry naprosto nerealisticka o€ekavani. Bohuzel ani ti, ktefi tyto videa
vazné neberou, se nevyhnou jejich nepfimému vlivu na podvédomé vnimani rizik pfi investovani
a uspéchu v praci.

To je palCivy problém, se kterym se potyka cela generace Z, pravé proto jsem se rozhodl
napsat tuto esej. PopiSu v ni zpusob, jakym se méni naSe finan¢ni rozhodnuti v kontextu svéta,
ktery je zaplaven finanénimi radami od influencerd a zdali mohou tyto rady aktivné zpUsobovat
Skody, pfevazné mezi mladymi, ktefi jsou jejich vlivu vystaveni nejvice, jakozZto jejich nejCasté;si
divaci a zaroven nejzranitelnéjsi a asto nejsnaze ovlivnitelna skupina. Pravé toto rozebrani
problematiky by jim pak totiz mohlo pomoct vyhnout se negativim a Cerpat pouze z pozitiv,
které vétsi povédomi o financich pfinasi.

Abychom pochopili rizika vlivu finfluencerq, jak se finanénim influenceriim na internetu
bézné prezdiva, musime nejprve proniknout do prostfedi, kde tito influencefi plsobi a ukazat si
tfi divody vzestupu jejich vlivu a tfi rizné zpusoby jejich jednani. Nasledné pak budeme
schopni pfesné urcit, které problémy s sebou tento fenomén pfinasi, jak nam mohou uskodit a
jakym zpusobem se proti nim chranit, nebo jim UpIné zamezit.

Rozvoj tohoto trendu podpofilo hned nékolik faktord. V prvni fadé se v posledni dobé
zavratné snizuje duveéra ve finanéni poradce (Cowan et al. 2024), ktefi jsou jednak dost
nakladni a navic jsou €asto vnimani, jako nekvalifikovani lidé, ktefi se snazi jenom uplatnit v
businessu, kde se to€i hodné penéz, nebo dokonce aktivné sabotuji své klienty za ucelem
vlastniho obohaceni, coz odpovida i popkulturnimu vyobrazeni finanénich poradct napfiklad ve
filmu VIk z Wall Street, ktery se pak navic jeSté zaklada na skute¢né udalosti. Diky tomuto
stereotypu je pak figura finanéniho poradce vSeobecné vnimana negativné a ¢im dal méné lidi
se zajima o jejich sluzby. To ma bohuZel asto negativni dopad na finanéni gramotnost mladSich
generaci, které se tak bez odborné pomoci finanéniho poradce poustéji do neuvazenych
rozhodnuti, napfiklad zbyte¢né velkych hypoték, nebo riskantnich investic.
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Zaroven ale neklesa zajem o investovani, které v dnesni dobé jiz neni zprostfedkované
brokery, ale investi¢nimi platformami, které davaji divakim finfluencert skute¢nou jednoduchou
a pomérné seriézné se prezentujici moznost investovat na zakladé jejich rad, a vzhledem k
tomu, Ze se jedna o rady nejsnaze pfistupné, mnoho investoru se jimi také fidi. Jako pfiklady
takovych platforem z Ceského prostiedi mohou byt: Trading 212, eToro, nebo XTB, které jsou
bé&zné pouzivané napfi€ celou Skalou investorl od velkych po malé, od nezkuSenych po
ostfilené ekonomy a jsou podpofeny velkou zakladnou uzivatell a intenzivnim marketingem.

Intenzivni propagace téchto stranek se pak ale pfili§ nelisi od rétoriky mnohych
influencerd. Samotné reklamni slogany totiz vytvareji iluzi obrovského vynosu, jako v pfipadé
reklamy Trading 212: ,Vybudujte bohatstvi s irokem 3,5 procenta,” ktera na jednu stranu
ukazuje realisticky urok, ale na druhé strané se implicitné tvafi, Ze je mozné pouze timto
zpusobem investovani vybudovat bohatstvi, coz ocividné pravda neni. Stejné tak slogan:
.Penize! Tvrdé pro né pracujete, nechte je pracovat pro Vas,* ktery pronasi Zlatan Ibrahimovi¢ v
reklamé na XTB vytvafeji pocit FOMO (strach ze zme8kani) u béZnych lidi, ktefi neinvestu;ji,
protoze se jen zbyte€né honi v praci, zatimco by si mohli uzivat a pasivné vydélavat.

Ackoli je reklama ze své podstaty nedivéryhodna v urcitém smyslu jsou skrze ni tyto
narativy podporovany autoritou velkych investi¢nich platforem a stavaji se tak silnéjSimi,
nehledé na to, Ze se k divakovi dostavaiji z vice zdrojli a ma tak vétsi tendenci jim véfit a Sanci
se s nimi setkat. V neposledni fadé se tyto, nebo i méné seridzni platformy, u€astni zaplacené
spoluprace s influencery, ktefi pak tuto moznost investovani pozitivné hodnoti, pravé kvili tomu,
Ze za to dostali zaplaceno a ne proto, Ze by s ni byli opravdu spokojeni.
siti typu: YouTube, Facebook, Instagram, X €i TikTok, kde byl zpopularizovan i samotny pojem:
influencer. Na téchto platformach pak mladi travi ¢im dal vice €asu, primarné za ucelem
zdroj informaci od zdravi (Lim et al. 2022) po finance a nezfidka si pak tyto védomosti ani
neoveéruji ze seridznéjSich zdroju.

VSechny tyto aspekty tak dodavaji finfluencerdm divacky dosah a jejich dvéru, navic
podporuiji jejich narativ rychlého a snadného zbohatnuti.

NemU(zeme je ale vSechny hazet do jednoho pytle. Ze svych pozorovani bych v§echny
finfluencery rozdélil do tfi zakladnich typu, které se pfirozené trochu prekryvaji a muj model je
tak velmi zjednodusuijici, ale z vétSiny tyto skupiny maji typické chovani a zaméry, které spolu
souvisi a jedno vychazi z druhého. Pro pfehlednost tyto typy pfedstavim na tfech postavach:
Karlovi, Evé a Dominikovi.

Karel je mlady investor, ktery se snazi ziskat co nejSir8i financni pfehled. Studuje
vysokou Skolu s ekonomickym zaméfenim a ve volném Case pozoruje chovani trhu a Cte si
nejnoveéjsi analyzy od profesionalnich ekonom. Pak chce tyto védomosti sdilet a mozna ho i
laka popularita, tak nataci vétsinou delSi videa na YouTube, kde tyto principy vysvétluje. ObCas
dokonce zainvestuje a vzestupy a pady svych akcii sdili se svymi divaky. Pokud néco
doporucuje, tak to déla na zakladé svého presvédcCeni a kdyz se jeho kanal rozroste dost na to,
aby mu firmy nabizely placené spoluprace, je vétSinou schopen odolat nutkani a vybira si jen ty,
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chtéji se dozvédét vice.

Kdyz je Karel nejen schopny ekonom, ale umi sva videa udélat i zabavna a pfitazliva,
muze se tak vytvareni podobného obsahu stat i napini jeho pracovniho Zivota, jak to muzeme
vidét u nejznaméjsich Karll na ¢eské scéné: Kicoma a Lukase Investora.

Eva funguje trochu jinak. Je to od zacatku spi$ influencerka, nez investorka, nebo
ekonomka. Vzmahajici se popularita videi o financich ji ale zlakala a postupné se zaméfila
primarné na né. Videa déla spi$ kratsi, pfiCemz je zbéhla i v Instagramovém nebo TikTokovém
zmény na trhu, které jsou mezi divaky nejpopularnéjsi. Védomosti Cerpa vétsinou od
cizojazy¢nych Karll, tedy Charlest a Carlosu, ktefi maji na internetu zpravidla dobrou povést a
velky uspéch.

VétSinu své energie ale soustfedi na upravovani videi, ktera jsou €asto Sokujici, barevna
a jedou podle zavedenych formatu, typu: ,Nejvétsi chyba vSech investorud,” , Tajné pravidlo,
které vam vydéla miliony,“ a podobné. Snazi se, aby byl obsah, ktery tvofi, co nejplsobivéjsi a
nejzabavnéjsi, coz ¢asto vyzaduje, aby sama Eva byla co nejatraktivnéjsi, kupovala si krasné
Saty a pohybovala se v luxusnim prostfedi. Jeji popularita je totiz na prvnim misté. Jeji pfijmy ve
velké mife prameni z placenych spolupraci, u nichZ je mnohem méné vybirava nez Karel a
pomérné ochotné propaguje i stranky, kterymi si neni tak jista, protoZze odmény se pohybuji v
desitkach tisic. Kromé toho jesté prodava merch, nebo bonusovy obsah. VSechny tyto zdroje
schopnost zachazet s financemi byla pro Uspéch klicova. Tento narativ je§té umocriuje, kdyz
klade dlraz na sviij nadstandardni Zivot. V Cesku se asi nejlépe dafi Evam: Ondfeji
Kubérskému a Erikovi Investorovi.

Poslednim, tfetim typem je Dominik. | on, stejné jako Eva, byl pivodné influencer
vénujici se jinym tématum, ktery zpozoroval potencial ve vytvareni financniho kontentu. Na
rozdil od Evy se pfedevSim soustfedi na videa jiného typu, ale mezi finfluencery se fadi diky
nékolika svym ob&asnym finanénim radam. Velice ¢asto doporucuje alternativni zplsoby
vydeélavani, jako budovani verejného profilu a vyuzivani podpory fanouskud. Na toto téma Casto
vytvafi bonusovy obsah, ktery ale vétSinou neobsahuje mnoho uzite€nych informaci.

V prvni fadé ale propaguje svUj luxusni zivotni styl, ktery podava, jako ze je velmi
snadno dosazitelny, pokud se jeho divaci nauci, jako on vystoupit ze zajetych koleji a nestat se
otroky obycejné ubijejici prace. Aby si tento zivot pak mohl dovolit, t€astni se vétSiny
spolupraci, které jsou mu nabidnuty. Co je ale nejhorsi, Casto propaguje konkrétni investiéni
prilezitosti, které jsou zapojeny do podvodu (Nizzoli et al. 2020). Napfiklad: ,pump and dump,*
kdy influencer nejprve agresivnim marketingem zvedne cenu komodit za pomoci fanouskl a
nasledné okamzité proda velkou ¢ast celého obéhu, &imZ cena okam?Zité pada a na tomto
rozdilu, na ukor fanousku profituje. Druhym typem je pak Ponziho schéma, do néhoz influencer
pfizve své fanousky, ti zaplati vstupni poplatek a pak profituji z kazdého dalSiho Elovéka,
kterého oni sami pozvou. Cast jeho vstupniho poplatku totiZ jde jim a zbytek Dominikovi,
zakladateli schématu. Podobné podvody Dominik vétSinou neorganizuje sam, ale je podporovan
lidmi, ktefi maji v této oblasti vice zkuSenosti. Podobné pfileZitosti pak velmi agresivné
propaguje s obrovskym dlirazem na FOMO s komentafi typu: Pokud ted neinvesujete pfijdete o
miliony!” ,Vé&fim tomu tak moc, Ze jsem do toho dal i vlastni mamku!” | kdyZ se pak ve
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jeho poklesky snadno pfejdou a bavi je jeho vyhrocena rétorika.
Ukazkovym Dominikem je napfiklad: Jon Marianek, vétdinou ale tyto podvody existuji na
platformach jako Telegram v menSim méfitku.

Pojdme se podivat na to nejdulezitéjsi, jaky efekt maji Karel, Eva a Dominik na mladé
lidi ve své divacké zakladné. V prvni fadé ma na spole¢nost samoziejmé pozitivni dopad, pokud
mladi rozumi financim, ale vliv finfluenceru v této oblasti neni valny (Grenen 2023). Jakkoli se
Karlovi ob&as podafi predat zakladni a uz ted dobfe znamé informace o ekonomii (Rohde and
Mau 2021) ani on je v ramci 30 minutového videa nem(ize uzite¢né a v jejich komplexnosti
predat, k tomu si €asto vybira spide pozitivni témata a udalosti, ¢imz dale utvafi dojem jistého
uspéchu. Eva a Dominik uz témér zadny pozitivni dopad nemaji. Navic informace, které
predava Karel mohou v mladych lidech vyvolat dojem, Ze jsou s investovanim dostate¢né
obeznameni a ti pak maji tendenci si v investovani pfehnané véfit, coz v situaci, kdy jsou bézné
dostupné investic¢ni platformy, na né maze mit neblahy vliv.

Velmi €asto finfluencefi mluvi o moznostech pasivniho pfijmu, kdy ¢lovék diky svym
investicim vydélava, aniz by musel jakkoli pracovat. Ci dokonce finanéni svobody a ttéku z
krysiho zavodu, coz je moment, od néhoz je pry vas pasivni pfijem schopen pokryt veskeré
vaSe vydaje a vy tak vibec nemusite pracovat. Obé tyto mySlenky jsou samoziejmé velice
lakavé a ve videich finfluencer(l asto zobrazované, jako mnohem snaze dosazitelné a
pravdépodobnéjsi nez je realita. Diky tomu pak maji mladi od zagatku své kariéry nerealistické
cile a ¢asto mohou mit pocit, Ze jejich prace je zbyte€né umorna a neproduktivni, coz jim
znacné ztéZuje rozvoj v pracovni sféfe a motivaci pro dalsi Zivot. Zaroven maji nezfidka pocit
prohry, kdyZ nevystoupili ze zavedenych koleji a nezbohatli jako finfluencefi. Na zakladé vlivu
influencerd maiji tendenci podceriovat rizika spojena s investovanim a pfecefiovat jeho vynosy.
Navic je znacné frustruje jejich oproti tomuto pasivnimu stylu pfijmu aktivné narocné
dosahovany a pomalu rostouci nizky plat v praci.

Tyto pocity pak mohou pfertst az do extrémniho FOMO, které pak ¢asto podporuje
riskantni a nezodpovédné finan¢ni jednani (Friederich et al. 2024; Meyer, Friederich et al.
2024). | kdyz védi, ze se mohou spalit, maji diky Karlovi pocit, Ze investicim pfece rozumi, navic
stejné jako hra€ Sportky maji pocit, Ze vyhra pfijde s kazdym dalSim slosovani a je tak lakavé,
Ze si to nemohou nechat ujit, jelikoZ v pfipadé investovani je potencialni ztrata mnohem

Vv s

Miadi lidé maji pak také potfebu odmitat finan¢ni rady od lidi, ktefi jsou dlouhodobé
zaméstnani, jako napfiklad jejich rodie, protoze pravé ti jsou finfluencery zobrazeni, jako
prohravajici a neefektivni, coz ma fatalni dopad na finanéni vzdélani mladych, protoze ty
spravnému hospodareni s penézi v ramci rodiny, spofeni na dichod nebo rizika hypotéky, se
jinde dozvédi jen velice obtizné. Pravé tyto informace jsou totiz naprosty zaklad financni
gramotnosti a vétSinou mnohem dulezitéjsi, nez investovani, ale na prvni pohled zdaleka ne tak
atraktivni, takZe o nich finfluencefi mluvit nebudou.

V neposledni fadé pak Eva a Dominik zvySuji $anci, Ze se mladi jednorazové zapoji do
néjakéeho podvodu a pfijdou tak o svoje penize. Paradoxné to oproti narativu, ktery buduji
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finfluencefi, jako celku nema tak negativni dopad na celou spole¢nost, jakkoli na daného
investora je dopad velmi nepfijemny.

Navzdory tomu, jak fatalné a apokalypticky maze vliv finfluencer( ted pasobit, neni
situace tak ¢erna. Mnoho mladych je schopno tento vliv odhalit a na néco podobného nebrat
zietel a poté, co se nékolikrat spali se od investovani ve vétsiné pfipadu bud, vzdali upiné,
nebo si zacnou hledat divéryhodnéjsi zdroje. Osobné vSak muZzu fict, Ze zbavit se predstavy
finan¢ni svobody je velmi naro¢né, a navzdory tomu, Ze si uvédomuiji iracionalitu svych pocitd,
nejsem se nikdy zcela schopen zbavit odporu k pevné pracovni dobé a stabilnimu zaméstnani,
kdyZz mam pocit, Ze existuje tak snadna cesta za svobodou a vzadu v mysli mi stale zni
Dominikav vysméch, ze jsem zklamal.

Posledni dulezitou otazkou je: jakym zplisobem se da tomuto vlivu zabranit, nebo ho
alespon zmirnit? Do budoucna se tento fenomén snad stabilizuje ¢im dal vétSim povédomim o
negativech finfluenceru, které by snad mohla rozsifit i tato esej. Vybornym krokem také bylo
vyjadfeni CNB upozorfuijici na rizika spojena s finfluencery.

Kromé toho je ale tfeba roz8ifovat povédomi o zakladnich tématech financni
gramotnosti, jak se to jiz nyni déla na Skolach. Témto védomostem neni ale ve svétle jejich
vyznamu pfikladan dostate¢ny dlraz a medialni pozornost na socidlnich sitich na internetu.
Dobrym ptikladem jsou rizné programy na CT edu, které maiji ale asto pili§ infantilni pfistup a
nejsou tak jednak dostatecné informaéné nabyta, ani atraktivni. Tyto programy je tak potfeba v
urcitém smeéru pfiblizit atraktivité s jakou svUj obsah propaguiji finfluencefi, ale zachovat jeho
informacni hodnotu.

V idealnim pfipadé by pak Karlové méli své divaky vice vést k zodpovédnému pfistupu a
dohledavani si plvodni zdroje informaci, zatimco by zobrazovali nejen pozitivni situace a vyvoj,
ale kladli stejny dliraz i na moznou stagnaci investic a rizika, ktera obsahuje. A Dominikové by
mohli byt intenzivnéji stihani, za své podvody.

Na osobni roviné pak nejlepsi co mize Clovék udélat je, od finan€nich influencert se
distancovat a pokud ho zajimaji ekonomicka témata, vénovat se ¢lankiim od profesionalnich
ekonom0 a i u Karla si uvédomovat zasadni omezenost jeho vykladu.
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