Povinné a povinné volitelné predméty a dalSi povinné aktivity

POVINNE PREDMETY

Ekonomické teorie

Metodologie védecké prace
Ekonomika a management
Kvantitativni a kvalitativni metody
Anglicky jazyk a terminologie

POVINNE VOLITELNE PREDMETY

Marketing a fizeni vztahi se zakazniky
Manazerské informacni systémy

Finanéni fizeni

Ucetni a dafiové systémy

Rizeni procest a inovaci

Institucionalni a vladni podpora podnikani

POVINNE AKTIVITY

Zapojeni do vyzkumného projektu

Vyzkumna stdz v zahranici

Clanek v Gasopise Jimp

Clanek v Gasopise Jsc (Ize nahradit &lankem v Easopise Jimp)

POVINNE VOLITELNE AKTIVITY

Clanek v ¢asopise Jimp

Clanek v asopise Jsc

Clanek v asopise Jost

Kapitola v monografii

Ptispévek na konferenci

Profesni staz

Citace v ¢lanku v Jimp, Jsc

Citace v ostatnich typech publikaci



EKONOMICKE TEORIE

Cile predmétu

Cilem ptedmétu je prohloubeni a rozsiteni teoretickych poznatkd, rozvijeni tviirciho ptistupu studentt
k analyze ekonomickych jevil a procest a jejich dopadt na dil¢i ekonomické subjekty, zejména firmy a
spotiebitele. V jednotlivych tematickych okruzich je kladen diiraz na integraci teoretického a
praktického pojeti, vcetn¢ schopnosti kritického posouzeni aktuadlniho stavu a pfedpokladanych
vyvojovych tendenci vramci ekonomické védy. V ramci vyuky je kladen diraz na pochopeni
metodologie ekonomické védy, samostatné analytické mysSleni a kritickou analyzu stavajicich
teoretickych pfistupti v kontextu disertacnich praci studentii. Vyuka predpoklada vyuziti pokrocilého
grafického aparatu a pokrocilych matematickych metod v ekonomii.

METODOLOGIE VEDECKE PRACE

Cile pifedmétu

Cilem predmétu je seznamit doktorandy s metodologii védy, metodami a metodikou, postupy a néstroji
védecké prace a s vyuzivanim informacnich zdroju. Po tspésném absolvovani budou studenti schopni
efektivné vyhledavat relevantni informace, formulovat vyzkumné otazky a hypotézy, zvolit adekvatni
metody védeckého zkoumani a uplatnit systémovost pii feSeni védeckych problémt, budou schopni
formulovat relevantni zavéry svého vyzkumu a ucastnit se feSeni vyzkumnych projekta.

EKONOMIKA A MANAGEMENT

Cile pifedmétu

Cilem predmétu je prohloubeni a roz§ifeni teoretickych poznatkii z ekonomiky podniku a managementu
a soucasné rozvoj védeckého piistupu studentd k navrhu feseni problematickych oblasti a k podpoie
rozhodovani v organizacich. V jednotlivych tematickych okruzich je kladen diraz na spojeni
teoretického a praktického pojeti problému vykonnosti, finanéniho managementu, schopnosti
identifikovat problémy fungovani organizaci a navrhnout jejich manazerské feseni, v oblasti business
procest, udrzitelnosti a spoleCenské odpoveédnosti podnikani. Vyuka predpokladd vyuziti datové
analytiky, standardnich matematickych a statistickych metod, postupti a nastroju.

KVANTITATIVNI A KVALITATIVNI METODY

Cile predmétu

Cilem pfedmétu je prohloubeni a rozsifeni teoretickych poznatkii ze statistiky a operacni analyzy z
magisterského studia poskytnout vyklad modernich matematicko-statistickych metod, metod
vicekriterialniho rozhodovani a metod kvalitativniho vyzkumu. Latku prezentovat s ohledem na
aplikace v ekonomické oblasti, zejména marketingu, managementu a financi. Cilem je také ziskéani
ptislusnych vypocetnich dovednosti s adekvatnimi softwarovymi prostiedky na pocitaci. Vyuka
zahrnuje praktickou aplikaci kvantitativnich a kvalitativnich metod a uskuteciiuje se ve vypocetni
laboratofi vybavené moderni vypocetni technikou s piisluSnym programovym vybavenim (Excel, Stata,
Eviews, IBM SPSS aj.).



MARKETING A RiZENI VZTAHU SE ZAKAZNIKY

Cile pfedmétu

Cilem pfedmétu je vybavit studenta doktorského studia znalostmi a dovednostmi pro feSeni
vyzkumnych uloh v oblasti marketingového fizeni a chovani zdkaznika. Student postupné porozumi
formovani védeckého pristupu k feSeni marketingovych uloh, vyvoji marketingové koncepce, fizeni
vztahu se zakazniky, konceptu hodnoty zakaznika, chovani zakaznika a s nim spojenych teorii, vyvoji
komunikace a jejich model a znacce, jejim charakteristikdm a vyuziti ve vyzkumu. Zamérem je posun
dovednosti studenta tak, aby mohl ve své vyzkumné ¢innosti u¢inné pracovat s teoriemi, hodnotit je
kriticky, vyuzivat je jako podklad pro empiricky vyzkum ¢i se na formovani teorii marketingu podilet.
Daéle bude student schopen navrhovat vyzkum tak, aby kromé deskripce jevil rozSitoval své poznani
popisem kauzalnich vztahdi proménnych ¢i explorativné€ charakterizoval nové marketingové jevy a jejich
vliv na podnikovou ekonomiku a management.

MANAZERSKE INFORMACNI SYSTEMY

Cile predmétu

Predmét seznamuje studenty s tematicky vazanymi pojmy, funkcemi a architekturami manazerskych
informacnich systémi, novymi pfistupy k podpofe fizeni a rozhodovani s vyuzitim informacnich a
komunikac¢nich technologii (ICT) a vyvojem manazerskych informacnich systémid a systémi na
podporu rozhodovani ve vztahu k fizeni, rozhodovani, rozvoji informacni a znalostni spolecnosti a
digitalnich firem. Velky diraz je kladen na prezentaci néstroji, metod a oblasti moderni informatiky
jakymi jsou napfiklad big data, data mining, business intelligence, competitive intelligence apod. a jejich
vyuziti pii fizeni podniku, obchodu, vyroby, marketingu, logistiky apod.

FINANCNI RIZENI

Cile predmétu

Cilem ptedmétu je prohloubeni a rozsifeni teoretickych poznatkii a soucasné rozvoj tvirciho ptistupu
studentt k feSeni problematiky financni situace a financovani spolecnosti. V jednotlivych tematickych
okruzich je kladen diiraz na integraci teoretického a praktického pojeti, véetné schopnosti posouzeni
aktualniho stavu a ptredpokladanych vyvojovych tendenci, transformacnich a adaptacnich problémt v
ramci teorie a praxe firemnich financi. Vyuka ptedpoklada vyuziti standardnich matematickych metod,
postupll a néstroja.

UCETNIi A DANOVE SYSTEMY

Cile predmétu

Cilem pfedmétu je prohloubeni a rozsiteni teoretickych poznatkli a soucasné rozvoj tvirciho pfistupu
studentti k feSeni problematiky dafiové politiky a ucetnictvi. Vyuka je sméfovana do dvou relativné
samostatnych oblasti. V ramci bloku mezindrodni ucetni systémy je kladen diraz na vypovidaci
schopnost Gcetniho vykaznictvi a vyvoj mezinarodniho a evropského chapani ucetnictvi (Direktivy EU,
IFRS/IAS, US GAAP). Blok mezinarodni dafiové systémy je zaméfen na problematiku dafiové
souvislosti zapojeni Ceska do mezinarodnich hospodaiskych struktur, dafiové politiky EU, harmonizaci
dani a danovou konkurenci (pfimé a nepfimé dan¢) a dopady zdanéni na ekonomiku a spole¢nost. V
jednotlivych tematickych okruzich je kladen diiraz na integraci teoretického a praktického pojeti, véetné
schopnosti posouzeni aktualniho stavu a predpokladanych vyvojovych tendenci, transformacnich a



adaptacnich problémi v ramci teorie a praxe. Vyuka pfedpoklada vyuziti standardnich matematickych
metod, postupil a nastroji.

RiZENI PROCESU A INOVACI

Cile predmétu

Cilem pfedmétu je rozsifit a prohloubit teoretické poznatky a praktické postupy ke zlepSeni podminek
pro realizaci podnikatelské Cinnosti v organizacich. Napln piedmétu souc¢asné podporuje rozvoj tviirciho
pristupu studentti. V jednotlivych tematickych okruzich je kladen diraz na integraci teoretického a
praktického pojeti pocinaje identifikaci business potieb a jejich detailni analyzou. Dale procesnimi,
organiza¢nimi zménami a fizenim inovaci v navaznosti na identifikované problémy v organizacich.
Vyuka predpoklada vyuziti standardnich modelovacich metod, postupti, nastroji a datové analytiky.

INSTITUCIONALNI A VLADNI PODPORA PODNIKANI

Cile pifedmétu

Cilem pfedmétu je prohloubeni a rozsifeni teoretickych poznatkli ve vztahu k podnikatelskému prostiedi
a jeho analyze. V jednotlivych tematickych okruzich je kladen dlraz na prizkum vnéjsiho a vnitiniho
prostfedi firem, hodnoceni kvality podnikatelského prostiedi v Cesku a EU, schopnost rozligit faktory
ovliviiujici podnikani véetn& danych specifik a podpory podnikani v Cesku, EU a jinych vyspé&lych
zemich svéta. Vize rozvoje podnikani dotvati celkovy ramec predmétu.



